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→ Ogarnijmy brief
Chcielibyśmy poznać Państwa oczekiwania i dobrze zrozumieć problem, który nasz projekt ma rozwiązać. 


→ What happens in Vegas, stays in Vegas
Wszystkie zawarte w briefie informacje objęte są klauzulą poufności i zostaną wykorzystane jedynie na potrzeby przygotowania oferty i projektu. 


→ Za dużo pytań?
Jeżeli niektóre pytania wydają się Państwu zbędne, można je pominąć. 

Marka, produkt
Co jest przedmiotem kampanii? Jakie są jego zalety i przewagi konkurencyjne? Jakie problemy rozwiązuje? Jakie ma wady, bariery?
	





Grupa docelowa
Do kogo skierowana jest marka lub produkt? Jakie problemy rozwiązuje? W czym pomaga konsumentom? 
	





Konkurencja
Kto jest najbliższą konkurencją dla produktu lub marki? Co konkurencja robi lepiej lub gorzej? 
	





Problem
Co jest nie tak? Dlaczego decydujemy się na kampanię reklamową? Jaki problem próbujemy rozwiązać? 
	





Cel kampanii
Jaki efekt chcemy osiągnąć? Co chcemy przekazać światu? 
	





Kanały komunikacji
…przewidziane w ramach kampanii. Przykładowo: spot TV 30’’, radio 15’’, GDN…
	





Elementy obowiązkowe
…na przykład obecność logotypu w określonym miejscu, udział ambasadora marki w kampanii i tym podobne. 
	





Budżet produkcyjny
…jeśli kampania obejmuje udział dodatkowych podwykonawców, np. domu produkcyjnego, dewelopera, dźwiękowca. 
	





Dodatkowe informacje
	



Prosimy również o przesłanie niezbędnych załączników.

Data briefu
	





Deadline
	








Dziękujemy za poświęcony czas! 
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